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Hàn quốc- quốc gia năng động, sáng tạo không ngừng

Hơn 40 nămvề trước, Hàn Quốc nằm trong khu vực những nước nghèo nhất thế giới. Ngày nay, vị thế của Hàn Quốc trên trường quốc tế đã được nâng lên rất nhiều cả về kinh tế lẫn chính trị. Hàn quốc được cả thế giới biết đến như là quốc gia năng động, phát triển, thành công trên nhiều lĩnh vực. Đó là cũng là kết quả của chiến lược quảng bá hình ảnh "Dynamic Korea" trên các phương diện kinh tế, văn hoá...không chỉ tại riêng Việt Nam. 

"Dynamic Korea" có nghĩa là một Hàn Quốc năng động, phát triển, có nội lực mạnh mẽ, không chỉ vậy mà luôn đột phá đổi mới sáng tạo không ngừng. Đó cũng là chương trình truyền bá và nâng cao hình ảnh Hàn Quốc trên trường quốc tế được chính phủ tổ chức bài bản và được thực hiện rất hiệu quả. Chính vì vậy, một Hàn Quốc năng động không chỉ là khẩu hiệu quảng bá du lịch mà trở thành tập quán từ bóng đá tới mỗi hoạt động kinh tế, văn hoá. 
 
1. Kinh tế- gốc của sự năng động và sức lan toả của nó:

 Nền kinh tế vững mạnh thứ 10 thế giới đã tạo ra những con sóng khổng lồ lan toả khắp mọi nơi trên thế giới. 

Một vài con số sau đây sẽ là minh chứng cụ thể, tiêu biểu cho sự năng động, đột phá, sáng tạo của Hàn Quốc. Năm 2004, Hàn Quốc là quốc gia đứng đầu thế giới sản xuất tàu, internet tốc độ cao, thanh DRAM của Hàn Quốc chiếm 47,1% thị phần thế giới, thứ 3 về chất bán dẫn, thứ 4 về hàng điện tử, may mặc thứ 5, tổng giá trị ôtô thứ 6... Ngày nay, các sản phẩm của Hàn Quốc có mặt khắp mọi nơi trên thế giới, từ nhỏ đến lớn, từ đơn giản đến hiện đại. Hàn Quốc là quê hương của những nhãn hiệu hàng đầu thế giới như Daewoo, Samsung, LG, Hyundai...
 Ngay tại Việt Nam, các mặt hàng của Hàn Quốc cũng vô cùng đa dạng, phong phú, đáp ứng mọi nhu cầu lớn nhỏ của cuộc sống từ giải trí, tiêu dùng, đi lại...như ti vi Samsung, tủ lạnh Daewoo... mỹ phẩm Debon...điều hòa LG...đến xe máy Deahan...ôtô Hyundai.... Việc sử dụng các sản phẩm có xuất xứ từ Hàn Quốc đã trở thành thói quen sở thích của rất nhiều người Việt Nam. 

 Một câu hỏi được đặt ra là tại sao các sản phẩm của Hàn Quốc lại đa dạng và có thể thâm nhập sâu vào đời sống như vậy? Đó là kết qủa lớn nhất thu được từ chương trình quảng bá. Các chương trình quảng cáo của các công ty luôn lấy khẩu hiệu "Dynamic Korea" làm mục tiêu thực hiện. Các công ty của Hàn Quốc luôn là nhà tài trợ chính cho các giải đấu thể thao lớn nhỏ như ASIAS, World cup...mà chúng ta biết rằng những giải đấu thể thao lớn đều thu hút rất đông người xem cả trực tiếp và truyền hình. Thế là tên của các công ty cứ tự nhiên đi vào trí nhớ mọi người một cách dễ dàng bền lâu. Không thể tự hào sao được khi Franz Beckenbauer - Chủ tịch hội đồng tổ chức Worldcup 2006 và nhiều huyền thoại bóng đá khác đi trên chiếc xe Hyndai-nhà tài trợ chính của World cup 2006 chứ không phải là Meccedes hay BMW. Hay mới đâu đội Chelsea vừa đoạt chức vô địch bóng đá ngoại hạng Anh thì từ mùa bóng này trên áo mọi cầu thủ đều mang thương hiệu "Samsung". Nhiều công ty Hàn Quốc khác như là LG, Hyndai...đều tham gia tài trợ cho các đội bóng đá lớn như một phần của chương trình "Năng động Hàn Quốc" mang lại hình ảnh đất nước cũng như những sản phẩm thương mại đến với thế giới. Yêu thích các cầu thủ, câu lạc bộ, chắc hẳn cũng sẽ yêu thích nhà tài trợ và các sản phẩm của họ. 

Ngay tại Việt Nam, chiến lược quảng bá của các công ty hết sức hiệu quả ở khắp các đường phố, ta đều có thể nhìn thấy các pano, áp phích, biển quảng cáo điện tử của LG, Daewoo, sam sung. . rất to, đẹp, màu sắc hình ảnh ấn tượng. Hay trên tivi, các chương trình quảng cáo các sản phẩm của Hàn Quốc có rất nhiều người quan tâm theo dõi, bởi dàn diễn viên đẹp, nội dung hấp dẫn. Các nhà quảng cáo đã khôn khéo khi mời những diễn viên tên tuổi được yêu thích làm chương trình, khéo léo bày trí các sản phẩm trong những bộ phim nổi tiếng. Bởi họ sẽ kéo theo được một lượng khán giả đông đảo muốn dùng những sản phẩm như thần tượng. Tất cả các yếu tố trên đều gây kích thích thị giác và thính giác, thị dục huyền ngã của mỗi người, khiến cho các sản phẩm Hàn Quốc dễ dàng đi sâu thâm nhập vào cuộc sống. 

Các công ty của Hàn Quốc cũng luôn là nhà tài trợ hàng đầu cho các chương trình lớn nhỏ của Việt Nam nhất là các chương trình truyền hình bởi nó dễ đến với người tiêu dùng. Rất nhiều khán giả yêu thích chương trình truyền hình "Đường lên đỉnh Olypia", yêu quý ông tổng giám đốc tập đoàn LG tại Việt Nam và yêu thích các sản phẩm của LG...
 
Đó là kết qủa trở lại rất tích cực của chiến lược quảng cáo từ "Dynamic Korea". 

2. Văn hoá_ Sức mạnh và sự lan toả:

Nếu kinh tế là cái gốc của sự năng động thì văn hoá mới thực sự là những con sóng khổng lồ, bề nổi dễ nhận thấy, thâm nhập nhanh, mạnh, sâu vào mọi mặt của đời sống. 
 
Bởi văn hoá mang đến sự đồng điệu, gần gũi về tâm hồn, làm mọi người dễ gần nhau hơn. "Văn hoá có sức mạnh gắn kết con người"(trích lời của đệ nhất phu nhân Hàn Quốc Kwon-Yang-Suk). Và bởi vì "Chúng tôi còn có 5000 năm văn hiến và điều này chưa được mọi người biết nhiều"- phát biểu của giáo sư chính trị học Yang-Ke-Ho Đại học Sung-Kong-Hoe(Seoul).
 Chính vì vậy, Hàn Quốc luôn cố gắng nỗ lực để được đăng cai tổ chức các sự kiện lớn như Worldcup, APEC, đại hội thể dục thể thao châu á...mới đây là nỗ lực để Pyeong-chang được đăng cai Olimpic mùa đông. Sau World cup 2002 mọi người nhớ đến nhiều hơn cả là một Hàn Quốc đậm đà bản sắc dân tộc, giàu truyền thống, về sự thân thiện, mến khách của người Hàn Quốc, nhớ đến Kimchi, Hanbok, nhân sâm. Sau APEC là một Hàn Quốc năng động và không ngừng nỗ lực sáng tạo. 

Không chỉ quảng cáo tại chỗ, Hàn Quốc còn mang văn hoá của mình đến các nước khác. Nắm bắt được sức mạnh to lớn của truyền hình, các nhà du lịch Hàn Quốc đã không tiếc tiền đầu tư vào phim truyền hình. Phim Hàn đã trở thành một thương hiệu lớn ở châu á, ở các liên hoan phim quốc tế như Tokyo, Cannes...sức mạnh của nó còn lan tới tận Bắc Mĩ. 

Có thể thấy rất rõ những kết quả to lớn từ phim truyền hình. Trước hết là lợi nhuận trực tiếp từ xuất khẩu phim năm 2005 là 70tỷ Won(70tr USD). 
Nhưng cái được lớn hơn là từ các dịch vụ ăn theo. Qua phim ảnh, Hàn Quốc đã giới thiệu được rất nhiều điểm du lịch hấp dẫn của mình- một Hàn Quốc mộng mơ, xinh đẹp, yên bình. Chín tháng đầu năm 2005, có 550000 du khách đến thăm những địa điểm là bối cảnh quay của những bộ phim nổi tiếng. Sau bộ phim "Bản tình ca mùa đông" đã làm dấy lên ước muốn du lịch Hàn Quốc của hơn 100000 phụ nữ Nhật Bản đạt doanh thu 6 tỷ USD. Sau khi bộ phim "Nàng Dea-Jang-Geum" được công chiếu, số khách du lịch Trung Quốc, Hồng Kông đều đổ xô tới Hàn Quốc. Năm 2005, ở Việt Nam số người đến du lịch Hàn Quốc là 55000 người. 
 
Tiếp theo là doanh thu từ bán các sản phẩm Hàn Quốc. Yêu thích phim Hàn Quốc, diễn viên Hàn Quốc khiến cho rất nhiều người cũng muốn sử dụng các sản phẩm Hàn Quốc như tivi, tủ lạnh, điều hoà, xe máy, ôtô và gần hơn cả là mỹ phẩm, quần áo. Xem xong Full House bạn nữ nào cũng muốn khoác lên mình bộ chiếc áo khoác lửng của Song-Hy-Kyo, sau "Bản tình ca mùa đông" là những chiếc khăn quàng cổ của Bae-Yong-Joon, sử dụng các loại mỹ phẩm như Debon, Doublerich...
 
Nhưng cái được nhiều nhất đó là văn hóa Hàn Quốc đã thực sự đi sâu, ăn vào tiềm thức mỗi người. Rất nhiều phụ nữ Hồng Kông muốn học cách nấu ăn các món ăn Hàn, muốn tìm hiểu thưởng thức văn hoá Hàn Quốc sau khi xem xong bộ phim Dae Jang Geum. "Mọi người đang coi Hàn Quốc như một tiêu chuẩn, một model để hướng theo" (nhà xã hội học Habibul Khondker- ĐHQG Singapo). Tại sao phim Hàn lại có thể đạt thành công đến vậy? Chính phủ Hàn Quốc đã đầu tư rất nhiều tiền cho điện ảnh để quảng bá hình ảnh "Dynamic Korea". Ngoài những cảnh quay đẹp, dàn diễn viên giàu kinh nghiệm là nội dung gần gũi với cuộc sống, giàu bản sắc văn hoá dân tộc có thể đáp ứng được nhu cầu của mọi lứa tuổi. Đó cũng là một bài học lớn, một kinh nghiệm quí báu cho điện ảnh Việt Nam. 
 
Việt Nam cũng không nằm ngoài tầm ảnh hưởng của làn sóng này. Bây giờ, ở bất cứ đâu bạn cũng nhìn thấy những tác động mạnh mẽ của văn hoá Hàn Quốc. Ai đó không đang sử dụng các sản phẩm Hàn Quốc thì cũng khoác trên mình những mốt thời quần áo, đầu tóc kiểu Hàn, hay đang nghe nhạc Hàn, chơi game của Hàn Quốc. Việc súng sính trong những bộ Hanbok trong ngày cưới đã trở thành sở thích mới của các cô dâu Việt, còn việc đến các tiệm làm tóc, thời trang, trang điểm theo phong cách Hàn Quốc đã trở thành thói quen thường nhật của nhiều phụ nữ. 

Hàn Quốc đã thực sự rất thành công khi mang văn hóa của mình quảng bá ra thế giới. Triển lãm "Làn sóng Hàn Quốc tại châu á" từ giữa tháng 11/2006 đã hoàn toàn cháy vé do số lượng người nước ngoài muốn tới dự triển lãm quá đông. 
 
Không chỉ vậy, Hàn Quốc còn đầu tư cơ sở vật chất kĩ thuật để tạo mọi điều kiện thuận lợi giúp nhân dân các nước khác có thể tìm hiểu văn hoá Hàn Quốc một cách dễ dàng. Ngày18/11/2006 vừa qua, đệ nhất phu nhân Hàn Quốc đã cắt băng khánh thành trung tâm văn hoá Hàn Quốc đầu tiên ở khu vực Đông Nam á tại Việt Nam. Hay chương trình âm nhạc Hàn Quốc và Việt Nam ngày 3/11/2006 diễn ra tại Nhà hát Lớn là những cơ hội rất lớn để nhân dân hai nước có cơ hội giao lưu tìm hiểu văn hoá.
 
Hàn Quốc đã rất thành công khi thực hiện chiến lược "Dynamic Korea". Đó cũng là bài học lớn, kinh nghiêm quí báu cho Việt Nam trong quá trình xây dựng thương hiệu Việt. Văn hoá Hàn Quốc ngày càng có ảnh hưởng sâu rộng đến mọi mặt của đời sống của nhiều quốc gia. Nhưng đó không phải là sự xâm lấn về văn hoá mà là sự giao lưu tiếp thu tinh hoa của nhân loại. 
