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Dinamic Korea một Hàn Quốc Năng động tự tin
Chưa một lần từng đặt chân đến Hàn Quốc nhưng sao tôi vẫn cảm thấy rất thân quen, gần gũi lạ thường mỗi khi nhắc đến Hàn Quốc - một đất nước nhỏ bé xinh đẹp và “giàu có” được mệnh danh là một trong những con rồng châu Á, đất nước với những “bản tình ca mùa đông”, “trái tim mùa thu” hay Bae Jong Jun, Song Hye Kyo, Choi Jae Won... đất nước nổi tiếng với món kim chi, rượu sochu và rất nhiều, rất nhiều thứ khác nữa. Nếu có ai đó hỏi, nếu bạn là người Hàn Quốc đến du lịch ở Việt Nam cũng từng biết và cũng từng đã nghe qua về Việt Nam mà bạn muốn làm một cuộc trắc nghiệm nho nhỏ về hình ảnh của đất nước mình trong con mắt bạn bè thế giới mà cụ thể ở đây là trong con mắt Việt Nam. Hãy thử hỏi “Bạn có biết gì về Hàn Quốc không? Bạn đã từng nghe về Hàn Quốc ở đâu?”... chắc chắn bạn sẽ nhận được cùng một câu trả lời như trên.

Tại sao Hàn Quốc lại làm được điều này? Tại sao nhiều nước trên thế giới đều biết đến hình ảnh của Hàn Quốc? Lý do gì giúp Hàn Quốc đã từng tạo ra được một “làn sóng Hàn Quốc?... Phải chăng góp phần làm nên hình ảnh Hàn Quốc đó là nhờ sự thành công trong chiến lược quảng bá hình ảnh của mình về kinh tế, văn hóa... thông qua các phương tiện thông tin, báo chí... đặc biệt qua nghệ thuật thứ bảy với những chiến lược quảng bá hết sức tinh tế, đánh vào tâm lý của con người khiến người ta không chỉ từng được nghe, biết đến Hàn Quốc mà còn muốn “mắt thấy tai nghe”, trực tiếp sống và cảm nhận được vẻ đẹp lãng mạn của Hàn Quốc không chỉ qua phim ảnh với những câu chuyện tình, với hình ảnh tuyết rơi, những diễn viên xinh đẹp... Chính sự tò mò và yêu cái đẹp và ước muốn luôn được tìm hiểu về đất nước nằm ở phía Nam bán đảo Triều Tiên mà rất nhiều đoàn du lịch trên khắp các nơi trên thế giới đổ về Hàn Quốc. Còn những người đã và đang là “fan” của Hàn Quốc mà chưa thể một lần đến đều luôn ấp ủ được đến chiêm ngưỡng đất nước xinh xắn này với những con người cởi mở và hết sức năng động. Ngay ở khẩu hiệu “Dynamic Korea” dường như người ta cũng cảm nhận được cái “chất người Hàn Quốc” ở đây.

“Dynamic Korea” một Hàn Quốc năng động, tự tin, một Hàn Quốc mạnh mẽ và tràn đầy sinh lực, một Hàn Quốc đầy hấp dẫn và lôi cuốn. Qua những chiến lược quảng bá văn hóa xã hội, kinh tế, chính trị với khẩu hiệu “Dynamic Korea” Hàn Quốc đã từng bước khẳng định được mình trên thế giới. Với chính sách của mình khiến Hàn Quốc đi vào lòng người như một hiện tượng tất yếu, tự nhiên đó là làn sóng Hàn Quốc “Korea wave” “Hàn Quốc năng động - Dynamic Korea” và người Hàn Quốc gọi hiện tượng và chiến lược này của mình là “trào lưu Hàn Quốc Hallyu” và cụm từ này quen thuộc với mọi người dân trên thế giới.

Hàn Quốc nằm trên bán đảo Triều Tiên vùng Đông Bắc châu Á giữa ba cường quốc Nga, Trung Quốc, Nhật Bản và đại dương. Phía Bắc là Cộng hòa dân chủ nhân dân Triều Tiên, phía Nam là Hàn Quốc. Bán đảo Triều Tiên nằm trải dài 1.000km từ Bắc đến Nam phần đông bắc của lục địa châu Á, nơi hải phận của bán đảo tiếp giáp phần cực tây Thái Bình Dương. Bán đảo Triều Tiên nổi bật với nhiều ngọn núi và dòng sông kỳ vĩ vì vậy người Hàn Quốc thường ví đất nước của mình như một tấm thêu đẹp đẽ, biểu tượng của ngọn núi lửa Baekdusan ngừng hoạt động nay với cái tên Cheoryu được coi là biểu tượng đặc biệt của tinh thần Hàn Quốc và được nhắc đến trong bài quốc ca. Với ý chí và tinh thần ấy mỗi người dân Hàn Quốc biết tự lực tự cường, biết nhìn ra thế giới học hỏi kinh nghiệm để thực hiện chiến lược phát triển kinh tế đất nước và có chiến lược quảng bá đưa hình ảnh đất nước ra ngoài khu vực và trên toàn thế giới.

Chúng ta đã từng bước được chứng kiến sự trỗi dậy mạnh mẽ của con rồng châu Á. Đầu những năm 60, Hàn Quốc từng được biết đến như một trong những nước nông nghiệp nghèo nhất thế giới, đất nước nghèo nàn lạc hậu mà thế giới hầu như chẳng biết đến. Trước sự phát triển thần kỳ của Nhật Bản - đất nước láng giềng, ý thức và niềm tự hào dân tộc, người Hàn Quốc đã làm nên sự thần kỳ của mình từ những năm 60 và đã thu hút sự chú ý của giới nghiên cứu cũng như các nhà hoạch định chính sách trong khu vực và thế giới. Sau chưa đầy 4 thập kỷ, Hàn Quốc đã đạt được những thành tự kinh tế được cả thế giới khâm phục như kỳ tích sông Hàn. Đó là một quá trình phi thường đã nhanh chóng giúp cải tạo nền kinh tế Hàn Quốc đánh dấu một bước ngoặt trong lịch sử đất nước. Ngày nay, người ta đang thấy được sự phát triển không ngừng của Hàn Quốc, cái tên Hàn Quốc “Dynamic Korea” được thế giới quan tâm chú ý, thậm chí đã tạo ra làn sóng Hàn Quốc - hình ảnh những con người nghị lực, năng động, sáng tạo. Hình ảnh Hàn Quốc, văn hóa Hàn Quốc, lối sống Hàn Quốc qua nhiều chiến lược quảng bá đặc biệt qua điện ảnh - nghệ thuật thứ bảy hình ảnh của Hàn Quốc đã len lỏi, xâm nhập vào nhiều nước trong khu vực và thế giới.

Trở lại với sự phát triển, chiến lược kinh tế của Hàn Quốc, Hàn Quốc đã hóa rồng với tốc độ tăng trưởng GDP cao, đời sống của người dân ngày càng cao. Lý do gì khiến Hàn Quốc làm được điều này? Trước sự thành công của Nhật Bản, Hàn Quốc học tập mô hình Nhật Bản hướng xuất khẩu, chuyển dịch cơ cấu nhanh chóng, công nghiệp hóa hướng xuất khẩu là nội dung chủ yếu của chiến lược kinh tế Hàn Quốc - đây là bài học kinh nghiệm thành công lớn mà chúng ta cần phải học hỏi. Nền kinh tế phát triển dựa vào tích luỹ trong nước, sử dụng có hiệu quả vốn nước ngoài. Nền kinh tế Hàn Quốc nhanh chóng hòa nhập vào thị trường thế giới kéo theo quá trình tự do hóa thương mại, đầu tư và đổi mới kỹ thuật không ngừng tăng lên. Liên minh giữa các tập đoàn tài phiệt và bộ máy Nhà nước ở Hàn Quốc đã tạo ra được sức mạnh không thể dừng lại ở thị trường trong nước. Các tập đoàn lớn đã nhanh chóng được Nhà nước bảo trợ để tiến ra thế giới. Các ngân hàng theo lệnh của Chính phủ đổ tiền cho các tập đoàn và tạo đà cho chúng chiếm được các thị phần khắc châu Âu, châu Á và Bắc Mỹ. Hàn Quốc song song bên cạnh Nhật Bản đã trở thành quê hương của những tập đoàn kinh tế khổng lồ như: Posco (thép), Hyundai (ô tô, tàu thuỷ), SK (viễn thông), LG (điện tử, điện lạnh), Samsung, Daewoo... có thể cạnh tranh với bất kỳ hãng sản phẩm nào trên thế giới.

Chính sách và chiến lược phát triển kinh tế của Chính phủ Hàn Quốc đem lại những thành tự hay đúng hơn là những kỳ tích hóa rồng, đó chính là bằng chứng sống cho chiến lược quảng bá Hàn Quốc đến với bè bạn quốc tế. Tại Việt Nam, cùng khu vực châu Á với Hàn Quốc người ta biết đến Hàn Quốc rất nhiều bởi cá sản phẩm hàng hóa của Hàn Quốc không thể thiếu vắng ở thị trường Việt Nam. Cũng đã có thời gian người ta sính đồ Hàn, một làn sóng Hàn Quốc khổng lồ len lỏi vào các quốc gia châu Á nói chung cũng như Việt Nam nói riêng. Văn hóa giải trí điện ảnh Hàn, thời trang, âm nhạc Hàn... phải chăng có những nét tương đồng về lối sống, văn hóa thói quen sinh hoạt với châu Á - Việt Nam mà đã tạo ra được sức hút mạnh mẽ như vậy?! Thật đáng khâm phục cái cách mà người Hàn Quốc quảng bá hình ảnh của đất nước mình, một đất nước năng động với những con người rất đỗi đời thường “Dynamic Korea” qua những bộ phim tình cảm đầy xúc động, rất cuộc sống, rất đời thường nhưng cũng có chút gì đó như “cổ tích” đã có sức hút mạnh mẽ đối với người xem.

Văn hóa Hàn, lối sống Hàn xâm nhập vào cuộc sống của chúng ta cũng nhẹ nhàng từng bước bằng cách đó và nhanh chóng được chúng ta đón nhận nhất là đối với giới trẻ. Có một khoảng thời gian tràn ngập phim Hàn trên truyền hình dẫn đến một trào lưu Hàn Quốc không chỉ ở Việt Nam mà ở rất nhiều nước trong khu vực. Tại sao phim Hàn Quốc lại làm được điều này, không chỉ thu hút được khán giả mà còn qua đó đưa hình ảnh của Hàn Quốc đến gần hơn với người xem Việt Nam nói riêng và thế giới nói chung. Đây chính là cách ngắn nhất giúp Hàn Quốc đưa hình ảnh của mình ra bạn bè thế giới, gián tiếp nâng vị trí của Hàn Quốc trên trường quốc tế. Điện ảnh Hàn Quốc lên ngôi tạo làn “sóng thần” thống trị thị trường, tạo được uy tín, đứng trong top đầu thế giới. Điện ảnh Hàn Quốc từng bước đi vững chắc tiến đến Holywood, cạnh tranh với Mỹ... Sự phát triển của điện ảnh, phương tiện phát triển và truyền bá sức mạnh của mình bùng phát thành trào lưu ra ngoài biên giới Hàn Quốc ảnh hưởng đến các nước, trong đó có Việt Nam. Đây không phải là một hiện tượng mốt mà nó còn nằm trong quy luật giao lưu từ tự phát đến tự giác, từ tình cảm đến lý trí. Đài BBC (07/5/2005) viết về trào lưu Hàn Quốc: “Việc xuất khẩu văn hóa “Làn sóng Hàn Quốc” ra nước ngoài đã góp phần làm cải thiện hình ảnh Hàn Quốc tại nước ngoài, ngôi sao trẻ tuổi nhạc pop BOA thực sự là một trong những gương mặt dùng để quảng bá hình ảnh của đất nước Hàn Quốc”.

Như vậy, phim điện ảnh Hàn Quốc phát triển không chỉ ở Việt Nam mà cả ở nước ngoài đã đem lại lợi ích gì cho nền kinh tế Hàn Quốc? Hiệu quả của nó thật to lớn: giúp cho ngành du lịch Hàn Quốc phát triển mạnh, văn hóa Hàn Quốc được truyền bá rộng rãi (điều này thể hiện khá rõ trong giới trẻ Việt Nam cũng đã có lúc trở thành mốt, một xu hướng thẩm mỹ...) nó còn giúp cho đầu tư nước ngoài vào Hàn Quốc tăng. Có nhiều cách giao lưu tiếp xúc giữa các nền văn hóa, có thể bằng cưỡng bức, bằng tự nguyện, bằng giao lưu hội nhập. Và cái cách mà Việt Nam - Hàn Quốc đang thực hiện chính là bằng con đường thứ ba, chúng ta tiến hành giao lưu hội nhập kinh tế văn hóa trên cơ sơ tự nguyện bình đẳng, cùng nhau phát triển. Việt Nam - Hàn Quốc sự tiếp xúc để chắt lọc những văn hóa tinh tuý của nhau, làn sóng Hàn Quốc tại Việt Nam cũng như mối giao lưu hai nước, hai dân tộc sẽ thực sự là ô vuông kết nối văn hóa giữa hai dân tộc Việt - Hàn, chất keo dính kết mối quan hệ thân thiện, phát triển hai nước.

Tôi xin nhấn mạnh về cách thức để Hàn Quốc quảng bá hình ảnh của mình mà có thể nói Hàn Quốc là nước đã thành công nhất trong lĩnh vực này. Ngành du lịch Hàn Quốc đã liên kết với ngành điện ảnh - cách làm cực kỳ hiệu quả đã làm cho kinh doanh tăng vọt. Hút tiền của du khách bằng điện ảnh. Người Hàn Quốc thu hút khách bằng du lịch, du lịch là sự “xê dịch”, là một ngành hết sức năng động đúng như khẩu hiệu của nó “Dynamic Korea”. Để đến nhanh chóng trái tim và khối óc của khách hàng, các nhà du lịch Hàn Quốc đã hết sức “khôn ngoan” tìm con đường khác - nghệ thuật thứ bảy và họ đã thành công. Ngành du lịch Hàn Quốc đã tài trợ xây dựng hàng loạt các tác phẩm điện ảnh như: “Bản tình ca mùa đông”, “Chuyện tình Paris”, “Nàng Dae Cang Geum”... hàng loạt các bộ phim mang đậm hương sắc du lịch mang đậm hình ảnh một đất nước xinh đẹp, mộng mơ, lung linh như cổ tích và con người Hàn Quốc khả ái. Có thể lấy ví dụ, chỉ riêng với bộ phim “Bản tình ca mùa đông” đã làm dấy lên ước muốn du lịch Hàn Quốc của hơn 100.000 phụ nữ Nhật Bản. Năm 2005, số người Việt Nam sang du lịch Hàn Quốc là 55.000 người, một con số khổng lồ không phải là ít. Gần đây Hàn Quốc đã thành lập một phái đoàn xúc tiến du lịch đến Đông Nam Á - trong đó có Việt Nam là điểm dừng chân đầu tiên. Đây chính là bài học kinh nghiệm quý báu để nước ta xúc tiến quảng bá du lịch, học hỏi cái hay, chấp nhận sự khác biệt và tạo ra được thế mạnh cho mình, đưa hình ảnh của đất nước ra khu vực và thế giới.

Điều này đặt ra câu hỏi đối với ngành du lịch Việt Nam: Chúng ta phải làm gì để quảng bá và khai thác thế mạnh tiềm năng của du lịch Việt Nam ra thế giới, và khi đã quảng bá thu hút khách hàng rồi, chúng ta phải làm gì để giữ chân khách, tạo được hình ảnh của một Việt Nam thân thiện, năng động, hiếu khách... hay cái “chất bản địa” mà du khách chỉ cảm nhận được khi đến với Việt Nam chăng? Phải quảng bá được hình ảnh của Việt Nam khiến khách du lịch không chỉ đến có một lần. Muốn làm được điều này quả thực là cả một quá trình, phải có một nền tảng vững chắc trước tiên tức là đội ngũ du lịch và cơ sở vật chất kỹ thuật. Hãy học tập kinh nghiệm của Hàn Quốc và các nước khác để từng bước makerting, quảng bá hình ảnh Việt Nam, văn hóa, con người và lối sống Việt Nam, đặc biệt lịch sử và truyền thống hào hùng của dân tộc. Đó là những gì mà tất cả chúng ta - mỗi người con đất Việt - với ý thức dân tộc cần phải ra sức để làm, để phấn đấu.

Thế kỷ XXI, đất nước bước vào hội nhập mạnh mẽ hơn, cơ hội và thách thức nhiều hơn, đặt Việt Nam vào những khó khăn thử thách hết sức gay go dưới tác động của nhiều vấn đề có tính toàn cầu được đặt ra nhiều nhiệm vụ đối với nước ta: nâng cao tầm trí tuệ của người Việt Nam, phát triển khoa học công nghệ và giáo dục đào tạo, xây dựng một nền văn hóa Việt Nam đậm đà bản sắc dân tộc, giữ gìn bản sắc bởi “văn hóa là định mệnh”. Trong xu thế toàn cầu hóa, chúng ta tiến hành hội nhập - đây là một tất yếu để đưa hình ảnh của Việt Nam ra bạn bè năm châu nhưng giao lưu hội nhập văn hóa như thế nào? Quy luật phát triển của văn hóa cũng như kinh tế: Không có một nền văn hóa nào tự phát triển bằng cách khép kín nhưng giao lưu thế nào để phát triển đúng hướng, hòa nhập mà không hòa tan? Điều này thì Hàn Quốc “con rồng châu Á” đã làm được, quảng bá hình ảnh của mình, tiếp thu ảnh hưởng của các nước và giữ vững được bản sắc truyền thống tạo nên một Hàn Quốc đúng như khẩu hiệu “Dynamic Korea”.

Ngày nay, giao lưu của Việt Nam - thế giới ngày càng mở rộng trên nhiều lĩnh vực. Chúng ta phải có bản lĩnh vững vàng, giữ được bản sắc đồng thời nghiên cứu và phổ biến những thành tựu mới về xây dựng và phát triển văn hóa, kinh tế, những cái hay cái đẹp trong lối sống khoa học tiến bộ của nước ngoài. Chúng ta chủ động tăng cường các cuộc trao đổi nghệ thuật, điện ảnh, triển lãm, thể thao, du lịch trên phạm vi thế giới không ngừng tận dụng mọi cơ hội để quảng bá hình ảnh Việt Nam ra mắt bạn bè khu vực và thế giới.n
